Auszug aus der
Satzung der Stadt Bernau bei Berlin iiber
besondere Anforderungen an die duRere Gestaltung von baulichen Anlagen in der
Bernauer Innenstadt
(Gestaltungssatzung)

vom 8. Juli 1999

§ 13-
Werbeanlagen (im Teilbereich Sanierungsgebiet Stadtkern)

(1) Werbeanlagen sind so zu gestalten, daf} sie sich nach GréRRe, Farbe, Form und Werks-
toff der baulichen Anlage anpassen und sie nicht verunstalten. Sie dirfen wichtige Gliede-
rungselemente der Fassade nicht Uberdecken und mussen sich in die Fassadengliederung
einordnen. Effektheischende und die Fassade verbauende Schilder und Werbetafeln sowie
aufdringliche Signalfarben sind auszuschlief3en.

(2) Groldtafel- bzw. Grofflachenwerbung ist unzulassig. Ausnahmen sind ausgeschlossen.

(3) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig und dirfen nur bis zur Hohe
der Fensterbristung des 1. Obergeschosses (maximal. 4,5 m) angebracht werden. Werbe-
trager verschiedener Unternehmen innerhalb einer Gebaudefront missen aufeinander ab-
gestimmt werden.

(4) Werbeanlagen mussen sich in ihren Abmessungen am jeweiligen Gebaude orientieren.
Ihre Breite darf die Halfte der gesamten Fassadenbreite nicht Gberschreiten. lhre Héhe darf
héchstens 1/20 der mittleren Traufhdhe des Gebaudes betragen. Auf Gewerbe oder Beruf
hinweisende Schilder (Firmenschilder), die direkt neben Hauseingdngen angebracht werden
sollen, dirfen eine GroRe von 0,25 m2 nicht Uberschreiten und missen flach an der AuRen-
wand angebracht werden.

(5) Werbeanlagen senkrecht zur Fassade (Ausstellschilder bzw. Ausleger) in Gestalt von
Leuchtkasten sind nicht zulassig. Zulassig sind Ausleger, die Zunftzeichen reprasentieren
bzw. kinstlerisch-handwerklich anspruchsvoll gefertigt sind, eine maximale Ausladung von
80 cm und eine Abmessung von maximal 60 x 60 cm aufweisen sowie eine lichte Durch-
gangshdhe von mindestens 2,20 m gewahrleisten.

(6) Werbeanlagen sind nicht zulassig an Einfriedungen, auf Freiflachen oder in Vorgarten,
auf und Uber Dachflachen, senkrecht zur Fassade, als Blinklichter oder laufende Schriftban-
der. Ebenfalls unzuldssig sind Werbeanlagen in, an oder hinter Fenstern oberhalb der Erd-
geschoflzone. Grolflachige Giebelwerbung ist unzulassig, wenn ihre Hohe grof3er ist als die
GescholRhdhe des Gebaudes oder ihre Breite 1/3 der Giebelbreite tiberschreitet.

(7) Werbeanlagen mussen von Fassadengliederungselementen wie Gesimsen, Pilastern,
Fensterumrandungen etc. und Gebaudekanten in angemessenem Abstand angeordnet wer-
den. Als Richtwert ist ein Mindestabstand zu Gebaudekanten von 30 cm, zu Gesimsen und
anderen Gliederungselementen von 10 cm einzuhalten. Werbeanlagen dirfen héchstens 20
cm vor die Fassadenebene hervortreten.

(8) Fir Werbeanlagen sind dezente Schriftziige zu verwenden, plaziert in Beziehung zum
Gesamterscheinungsbild des Gebaudes. Einzelne Schrifttypen sind flachigen Beschilderun-
gen vorzuziehen. Untereinandergesetzte Schriftzeichen sind unzuldssig. Licht- und Neon-
werbung darf nur sparsam eingesetzt werden.

(9) Warenautomaten durfen ausschlief3lich an Gebaudefassaden angebracht werden. Sie
sind in Abstimmung auf Maf3stéablichkeit und Proportion der Fassade zu bemessen und dur-
fen hochstens eine Flache von 0,5 m2 einnehmen. GroRflachigere Automaten sind im Ge-
baudeinneren anzuordnen. An jedem Gebaude darf nur ein Warenautomat angebracht wer-
den.



§ 13-
Werbeanlagen (im Teilbereich Sanierungsgebiet Griinderzeitring)

(1) Werbeanlagen sind so zu gestalten, daf} sie sich nach GréRRe, Farbe, Form und Werks-
toff der baulichen Anlage anpassen und sie nicht verunstalten. Sie dirfen wichtige Gliede-
rungselemente der Fassade nicht Uberdecken und mussen sich in die Fassadengliederung
einordnen. Effektheischende und die Fassade verbauende Schilder und Werbetafeln sowie
aufdringliche Signalfarben sind auszuschlief3en.

(2) Groldtafel- bzw. GroRflachenwerbung ist unzulassig. Ausnahmen sind ausgeschlossen.

(3) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zuldssig und dirfen nur im Bereich
des Erdgeschosses und der Briistungshéhe des 1. Obergeschosses angebracht werden.

(4) Auf Gewerbe oder Beruf hinweisende Schilder (Firmenschilder), die direkt neben Haus-
eingangen angebracht werden sollen, dlrfen eine GrofRe von 0,25 m?2 nicht Uberschreiten
und mussen flach an der AuRenwand angebracht werden.

(5) Werbeanlagen sind nicht zulassig auf und tber Dachflachen, als Blinklichter oder laufen-
de Schriftbander. GroRflachige Giebelwerbung ist unzulassig, wenn ihre Hohe gréler ist als
die GeschoRhdhe des Gebaudes oder ihre Breite 1/3 der Giebelbreite Uberschreitet.

(6) Warenautomaten durfen ausschlief3lich an Gebaudefassaden angebracht werden. Sie
sind in Abstimmung auf Maf3stéblichkeit und Proportion der Fassade zu bemessen und dur-
fen hochstens eine Flache von 0,5 m2 einnehmen. GroRflachigere Automaten sind im Ge-
baudeinneren anzuordnen. An jedem Gebaude darf nur ein Warenautomat angebracht wer-
den.



