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Alle mal herschauen! Reichwelte trotz Datenschutz
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Abmahnungen wegen Google Fonts
Buf3gelder wegen Facebook Seiten
Urteile wegen WhatsApp Nutzung
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# Definitionen




6 oder 9

Al l es ei ne Frage dleefinitiBrer s p ¢




Definiti oneneé.

Cookiesé .

ACookiesi st ehen fast i mmer in irgendwel chi
Im Gesetz oder in den Urteilen.

In der Regel geht es um Anformationen oder der Zugriff auf Informationen, die
bereits im Endgerat des Nutzers gespeichert sindn .
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Das sind auch Cookies.

Das sind aber auch weitere Daten die einen digitalen Fingerprint ergeben und
Uber welche mittlerweile sehr viel mehr Profiling betrieben wird.
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Was ist Tracking? - Definieren Sie mit Inrer Marketingabteilung/lhren Kunden die Begriffe!

Tracking (auch Web Analytics, Clickstream-Analyse, Datenverkehrsanalyse,
Traffic-Analyse, Web-Analyse, Web-Controlling, Webtracking) ist die Sammlung
von Daten und deren Auswertung bzgl. des Aktionen auf Internetseiten.
Zweck kann es beispielsweise sein zu schauen ob eine Internetseite von
bestimmten guten oder schlechten Seiten verlinkt ist, ob bestimmte Themen ein
besonderes Interesse wecken und wie lange Besucher flr die verschiedenen
Informationen bendtigen.

Handelt es sich um die Verarbeitung personenbezogener Daten?
Ich wirde sagen sehr wohl. Welche Rechtsgrundlage kann hierzu greifen?

Ainwilligungii [ Ar t . lit. 8 D3QVO]? Jakicherlich, aber wozu diese einholen, wenn es auch andere
Rechtsgrundlagen gibt?

Moglich ist meiner Meinung nach auch das Aerechtigte Interessefi[Art. 6 Abs. 1 lit. f) DSGVO] mit
entsprechender Abwagung und entsprechenden Informationen in der Datenschutzerklarung zum Zweck der
Datensicherheit! Nicht Werbung! Das erfordert meines Erachtens weder eine Einwilligung noch einen

A Co oMinweisBanner da(sic!).

Dies mag anders aussehen, wenn es sich nicht nur um Tracking handelt, sondern um [BEGHING.-

https://www.werning.com/2019/11/der-fuchs-%f0%9f%a6%8a-ist-da-ein-rant-%f0%9f%a4%ac-zu-tracking-wie-google-analytics-und-die-dsgvo/



https://www.werning.com/2019/11/der-fuchs-%f0%9f%a6%8a-ist-da-ein-rant-%f0%9f%a4%ac-zu-tracking-wie-google-analytics-und-die-dsgvo/
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Was ist Profiling? - Istin der DSGVO schon definiert!

Dies wird in Art. 4 Abs. 4 DSGVO wie folgt definiert: Rrofilingfi j ede Ar t
automatisierten Verarbeitung personenbezogener Daten, die darin besteht, dass
diese personenbezogenen Daten verwendet werden, um bestimmte personliche
Aspekte, die sich auf eine nattrliche Person beziehen, zu bewerten, insbesondere
um Aspekte bezlglich Arbeitsleistung, wirtschaftliche Lage,

Gesundheit, personliche Vorlieben, Interessen, Zuverlassigkeit,

Verhalten, Aufenthaltsort oder Ortswechsel dieser nattrlichen Person zu
analysieren oder vorherzusagen,;

Dies wird auf Internetseiten haufig eingesetzt um die Internetseiten beispielsweise bei der Sprachauswanhl,
dem Layout oder auch den Preisen und den zur Verfiigung stehenden Zahlungsmethoden anzupassen.

Hier kann die Abwagung des berechtigten Interesses, gerade in Verbindung mit Art. 22 Abs. 1 DSGVO

zu Ungunsten des Verantwortlichen (Seitenbetreibers) ausfallen und als Rechtsgrundlage nur die
Einwilligung bleiben.

https://www.werning.com/2019/11/der-fuchs-%f0%9f%a6%8a-ist-da-ein-rant-%f0%9f%a4%ac-zu-tracking-wie-google-analytics-und-die-dsgvo/
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Art. 6 DSGVO Rechtmaligkeit der Verarbeitung
(1) Die Verarbeitung ist nur rechtmaflig, wenn mindestens eine der nachstehenden Bedingungen erflllt ist:

(a) Die betroffene Person hat inre EInWilligung zu der Verarbeitung der sie betreffenden
personenbezogenen Daten flr einen oder mehrere bestimmte Zwecke gegeben;

(b) die Verarbeitung ist fur die Erfillung eines Vertrags, dessen Vertragspartei die betroffene
Person ist, oder zur Durchfiihrung vorvertraglicher MalRnahmen erforderlich, die auf Anfrage der
betroffenen Person erfolgen;
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8 (c)édi e Verarbei tung irehtliclzen YerpHichtupd el rufnogr deelrnleirc h, é

§ (d) € u mebenswichtige Interessené . zu schg¢t zené

§ (e) é i mffentlichen Interesse liegtoderi n Aus¢bung °ffentlicher Gewal

(f) die Verarbeitung ist zur Wahrung der berechtigten Interessen des Verantwortlichen oder
eines Dritten erforderlich, sofern nicht die Interessen oder Grundrechte und Grundfreiheiten der
betroffenen Person, die den Schutz personenbezogener Daten erfordern, tiberwiegen, insbesondere
dann, wenn es sich bei der betroffenen Person um ein Kind handelt.
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Gesetz Uber den Datenschutz und den Schutz der Privatsphare in der Telekommunikation und bei Telemedien *
(Telekommunikation-Telemedien-Datenschutz-Gesetz- TTDSG)

§ 25 Schutz der Privatsphare bei Endeinrichtungen

(1) Die Speicherung von Informationen in der Endeinrichtung des Endnutzers
oder der Zugriff auf Informationen, die bereits in der Endeinrichtung gespeichert
sind, sind nur zulassig, wenn der Endnutzer auf der Grundlage von klaren und
umfassenden Informationen eingewilligt hat. Die Information des Endnutzers und
die Einwilligung haben gemal3 der Verordnung (EU) 2016/679 zu erfolgen.
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Gesetz Uber den Datenschutz und den Schutz der Privatsphare in der Telekommunikation und bei Telemedien *
(Telekommunikation-Telemedien-Datenschutz-Gesetz- TTDSG)

§ 25 Schutz der Privatsphare bei Endeinrichtungen

(2) Die Einwilligung nach Absatz 1 ist nicht erforderlich,
1.

wenn der alleinige Zweck der Speicherur
Informationen die Durchftihrung der Ubertragung einer Nachricht tiber ein
Offentliches Telekommunikationsnetz ist oder

2.

wenn die Speicherung é& Zugriff auf e ge
erforderlich ist, damit der Anbieter eines Telemediendienstes einen vom Nutzer
ausdricklich gewlnschten Telemediendienst zur Verfugung stellen kann.
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[# Zweck

Woflur brauche ich eine
Rechtsgrundlage?




Wie schaut es aus mit Dienstleistern?

Eigentlich geht es in vielen Meldungen und Beanstandungen gar nicht um das
Tracking, SGNGEM um die Ubermittlung von Daten an einen Dritten zu
neuen/anderen Zwecken.

Aber auch die Einbeziehung eines Dienstleisters erfordert nicht sofort eine
Einwilligung. Wenn ein Dienstleister genutzt wird, um ein externes Script
einzubinden, dieser dieses Script und die weitere Auswertung also zur Verfiagung
stellt, ist dieser nicht unbedingt ein Dritter und die Datenweitergabe nicht sofort
eine Ubermittlung.
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Wenn mit diesem Dienstleisterein AVer t rag zur Auft [Ae@SAb=3DREGWE i t ungih
geschl ossen wur de wAuftrdgswbrarbeteri ZAr i n4mARAs. 8 DSGVO]
A r i t mehr Alif die Anforderungen und Voraussetzungen einer gilltigen Auftragsverarbeitung gehe ich

hier nicht ein.

Die Verarbeitung wird Aausgel agertfi, die Verantwort

Auch hier ist eine Einwilligung, sofern die Rechtsgrundlage flr die Verarbeitung auf berechtigten Interessen
beruhen kann, nicht erforderlich.

https://www.werning.com/2019/11/der-fuchs-%f0%9f%a6%8a-ist-da-ein-rant-%f0%9f%a4%ac-zu-tracking-wie-google-analytics-und-die-dsgvo/
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AWenn es nicht um Tracking geht, geht es in der Regel um

Datenweitergaben!
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Was ist die Datenweitergabe und Zweckanderung?

Anders, wenn ein Dienstleister eingesetzt wird, der keine Auftragsverarbeitung
anbietet. Ich somit keine konkreten Weisungen geben kann. Beispielsweise wenn
es sich um eine Dienstleistung handelt die dem Seitenbetreiber (kostenlos)
angeboten wird, der Dienstleister aber im Gegenzug die Daten der Seitenbesucher
erhalt und fur eigenen Zwecke verwenden darf. In diesen Féallen ist meist eine
Abwagung ebenso wie die Informationspflicht aufgrund fehlender Informationen
nicht moglich. Somit ist fir diese Ubermittlung der Daten eine Einwilligung
erforderlich.

Hierbei geht es dann nicht um die Einwilligung fur Tracking, sondern um die
Einwilligung fur die Ubermittlung der Daten an jemand anderen zu vielleicht
ganz anderen Zwecken.

Hier sehe ich Ubrigens die Aufgabe des Marketings, dem Seitenbesucher zu erklaren was dieser davon hat,
wenn er seine Daten an ein anderes Unternehmen weitergibt. Derzeit versuchen alle sich die Einwilligung zu
erschleichen.

Respekt und Kundenorientierung wurden haufig helfen.

https://www.werning.com/2019/11/der-fuchs-%f0%9f%a6%8a-ist-da-ein-rant-%f0%9f%a4%ac-zu-tracking-wie-google-analytics-und-die-dsgvo/
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Tracking Tools - Unterschiede

1l

Ist der Praktikant im Marketing zeichnungsberechtigt (C2C!) ?




Bei Einbindung externer Scripte erfolgt IMMER die Ubertragung der

I IP Adresse (unwichtig)
I digital Fingerprint (eindeutig)
I URL (sensibel? Vielleicht!)
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GAuch beian@pmizaiipi wir die | P vollstandig ¢be
uDi e I P ist aber auch egal e.
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werning.com
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= @ werning.com®

Datenschutz, Internetmarketing
und Digitalisierung fir lhr
Unternehmen

MASTERMIND

LOSUNGEN, DIE UBERZEUGEN.

DATENSCHUTZ TOOL
A °

Wir spenden von jeder Rechnung 1 Prozent des
Rechnungsbetrages an eine gemeinnutzige

Organisation, die sich fur

Digital Fingerprint (hash)
+ URL

Digital Fingerprint (hash)
+ URL

Digital Fingerprint (hash)
+ URL

Warum spenden wir 1%?

1tz und faires Inteenstmarketing. Jeden Tag unterstotzs

60 Wi unsere Kunden beim datenschuzkonformen Umgang mit

N
N

Hash: 5d4we4
Name:
E-Mail:

bild.de
google.de
werning.com
sex.
kredit.
krankheiten.
bussgeldkatalog.
e.

N~




£
o
(&)
=)
£
=
[H)
=

Interessen und Remarketing

- Demografische Merkmale

Geschlecht
Intere
Wahle B ninnlich 39%
Webs M Weiblich 28%
Unbekannt 32%
= o e

Mach zhnlichem Begnff, Wertgruppe oder URL sucheh

Zielgruppen mit gemeinsamen Interessen: 104

¥ Auteliebhaber
Bircarbeiter
Comic- und Animatiensfilmfans
Do-it-Yourself-Spezialisten
Eifrige Investoren
= Eifrige Machrichtenleser
An Weltnachrichten Interessierte
Fans frauenspezifischer Medien
Fans mannerspezifischer Medien

Lokalnachrichten-Interessierte

Impressionen -

Alter

Unbekannt

Suchen

Elternstatus

Elternteil 5%
i Kein Eternteil 47%
8% Unbekannt 35%

ify: For Brands

Unterhaltungs- und Boulevardnachrichten-Interessierte

Wirtschafts-Mews-Interessierte

Extremsportarten

*die Musik

*fUr bestimmte Aktivitaten

B

»

und Stimmungen hdren.

Jandrogyner Mensch
Aandrogyn

Migender

Aweiblich

Arau zu Mann (FzM)
Kender variabel
Agenderqueer
Antersexuell (auch inter*)
Anannlich

Avann zu Frau (MzF)
Aveder noch
Keschlechtslos
Aichtbinar

Aweitere

APangender
APangeschlecht
Arans

Aransweiblich
Aransmannlich
Arransmann
Arransmensch
Arransfrau

Arans*
Arans*weiblich
Arans*méannlich
Arrans*Mann
Arrans*Mensch
Arrans*Frau
Aransfeminin
Arransgender
Aransgender weiblich
Aransgender mannlich
Arransgender Mann
Arransgender Mensch
Arransgender Frau
Aransmaskulin
Aranssexuell
Aweiblich-transsexuell
Anannlichtranssexuell
Aranssexueller Mann
Aranssexuelle Person
Aranssexuelle Frau
Anter

Anter*weiblich
Anter*mannlich
Anter*Mann
Anter*Frau
Anter*Mensch
Antergender
Antergeschlechtlich
Feweigeschlechtlich
Aewitter
Adermaphrodit

Arwo Spirit drittes Geschleckindianische Bezeichnung fiir zwei in einem Kérper vereinte Seelen)

Aviertes Geschlecht

AXY-Frau

Mutch (maskuliner Typ in einer leshischen Beziehung)
Aemme (femininer Typ in einer leshischen Beziehung)
Mrag

Arransvestit

KCrossGender



das Problem







wilewelningier abstrakte Beispieleé.

I Tim hat einen neuen Internetshop mit tollen Dingen fur Katzen und
Hunde aufgemacht.

I Tim nutzt ein kostenlosesWebAnalysTookines grol3en US Anbieters
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ASel

wilewelningier abstrakte Beispieleé.

I

Emma wirde sich sehr gerne einen kleinen Hund zulegen. Sie
iInformiert sich auch auf der Internetseite von Tim.

Emma mochte erstmal auf ein Haustier verzichten und sich spater,
wenn Sie sich in der neuen Stadt eingelebt hat, vielleicht nochmal Uber
einen Hund zu informieren.

Jetzt muss Sie erstmal weiter nach einer Wohnung in der neuen Stadt
suchen. Denn anders als Ihre Freundin Tina bekommt Emma
komischerweise keine Werbeanzeigen fur tolle Wohnungen angezeigt.

Emma ist verwundertound enttauscht, dass Sie keine Wohnung findet.



ASei wiilewelningnier abstrakte Beispielee.

I Das ist Herr Mller.
C I Er vermietet Wohnungen.

I Dazu nutzt er die Werbeanzeigen einer grol3en
' (US)Suchmaschine/(US)SocialNetwork.

I Hier kann Herr Muller ganz einfach selbst Anzeigen schalten. Er kann
sogar auswahlen wer diese Anzeigen sehen oder auch nicht sehen soll.

I So hat er, nachdem er mehrmals schlechte Erfahrungen mit
Haustierbesitzern gemacht hat, beschlossen, diejenigen von der
Anzeigenschaltung auszuschliel3en, die sich fur Hunde und Katzen
Interessieren.
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https://www.werning.com/artikel/sei-wie-tim-oder-warum-emma-wegen-dem-tracking-auf-tims-seite-keine-wohnung-findet/
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ASei wilewelningier abstrakte Empfehlungen Ausschlisse

S Zielgruppen ausschlieRen
Empfehlungen Ausschliisse , Anzeigen und Schlieflen Sie Zielgruppen aus, um festzulegen, wer lhre Anzeig¢
Erweiterungen
Anzeigengruppen Zielgruppen ausschliefen Ausschlieien von
A nd SchiieBen Sie 2 us, um festzulegen, wer Ihre Anz ht sehen sol . Kampagne ~ i
St T e U o N NN » » Landingpages Pag Datenschutz Coaching /PC_Tablet
Ausschiioflen von
» Landingpages Kampagne ~ Datenschutz Coaching /PC_Tablet <
» Keywords
Sepmores SUCHE SUCHEN 2 susgewshi SUCHE SUCHEN
~ Ziel
oeee & Interessen und Kaufverhalten der Zielgruppe Zislgruppen mit gemeinsamen Interessen o 2'9|grUppen A X
e e & Charakteristik der Zielgruppe
Hobby und Lifestyle » Tierfreunde Q .
= I PRI [ Nachtschwsrmer Katzenfreunde Zielgruppen Elternstatus A
€ 000y uno Lifestyle » Tierfreunde
g ’ a‘:‘“«wafmh@ [0 Outdoor-Liebhaber :;n:'efreun;em He 0 hi
= male ]
£ i 2 Ausschlisse Eltern A
;_ » Placements
s Hundefreunde Demogfaﬂsche D Eltem m'tK'ndem blSZU
instellungen ’ einem Jahr
Katzenfreunde Merkmale .
Empfohlen

Eltern von Kleinkindemn (1
bis 3 Jahre)

G Urmwelt- und
Naturbegeisterte

U

¢ Werbezestplaner o

» Placements
Gerate [] Kochen und Genielen v D Eftem von Klemkmdem (4

 Themen M Medien und Unterhaitung v Einstellungen — =EExTCTE
Eltemn mit Kindern von 6

m ABBRECHEN Empfohien bis 12 Jahren

D Eitern mit Kindern von 13

LY
* Werbezeitplaner e

Gerate Familienstand -~

https://www.werning.com/artikel/sei-wie-tim-oder-
warum-emma-wegen-dem-tracking-auf-tims-seite- > Themen ] single
keine-wohnung-findet/
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& > C B Ca bundesdrogenbeauftragter.de & © *:k) o @ B fg* » 0O @® :

HoApps @ FB AN MCC 44 admin_78547 €@ Deepl X HEREWeGo [ DSGVO [ 8DSG I@) prifung ADV  vns TLS Check Webbkoll @ AWSS3 [E) DSBRatg. "t BeckOn %= BECK-com.  »

Cookies
, , | DE | EN
First-Party-Cookies (2) ‘w Q —
Domain Name Wert Verfallt am HttpOnly Secure SameSite
hemen Service
bundesdrogenbeauftragter.de nmstat b60a2582-65e4-b8f1-a.. 2025-01-29 10:12:51Z X X v (Lax)
www.bundesdrogenbeauftragter.de 5644fa1d78e1d68aaafc... 7c33028737bb12f3214b... session v v ' ( None )

Cookies von Dritten (1)
Domain Name Wert Verféllt am HttpOnly Secure SameSite

26776.global.siteimproveanalytics.io AWSELBCORS 1BF185CB12CT799ACTESF... session X v v ( None )

Drittanfragen (Third Party)
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33 Anfragen (33 sicher, 0 unsicher) an 7 einzigartige Hosts.

Eine "Third-Party-Anfrage" ist ein Abruf von Ressourcen von einer anderen Domain als
bundesdrogenbeauftragter.de oder einer ihrer Subdomains.

Host IP Einordnung URLs
26776.global.siteimproveanalytics.io 3.126.131.237 ( tocaTioN
Country United States (US)
A . . . i North A i A
cdn.syndication.twimg.com 93.184.22070 Social (Twitter) ( Continent or merica (NA)
Coordinates 37.751 (lat) / -97.822 (long)
. ) i Time 2022-05-05 085:17:52 (America/Chicago)
pbs.twimg.com 192.229.233.50 Social (Twitter) (
NETWORK
platform.twitter.com 93.184.220.66 Social (Twitter) ( IP address 172.67.128.109
Hostname 172.67.128.109

siteimproveanalytics.com 172.67.128.109 ( Provider CLOUDFLARENET
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Anzeigenunabhangige und vertrauliche

Spurensicherung (ASS)

Informationen fur Betroffene

Informationen fir Betroffene, die
sexualisierte Gewalt erlebt haben oder beflirchten,
dass es geschehen ist ...

3 % der in Deutschland lebenden Frauen haben seit dem 16. Lebensjahr strafrechtlich relevante Formen
sexualisierter Gewalt erlebt.

... Sind Sie vergewaltigt worden?

... Ist die Tat zu Hause oder in Ihrem Bekanntenkreis passiert?

... War der Tater ein Fremder?

... Hatten Sie einen Black-Out und wissen nicht, was passiert ist?!

= A NSRS S A oLl L) SEEe ) E_ ESVE I A | — L L e LA e e e e G A N e N e S e . — - 2 _ RS




[# Losungen

Schuld sei der Datenschutz" heild3t doch tatsachlich in
99% der Fallen: "Wir haben keinen Bock, uns um eine
LOosung zu kimmern."




Das passiert im Internet
in einer Minute

Geschatzte Ereignisse im Internet je Minute im Jahr 2021

28.000 streamende g
Abonnent:innen 2,0 Mio. Views
—@— =
£ 1,6 Mio.
g’a Sto6r?e55'%%(t)eilt US-Dollar Umsatz
lin)
9.132 : .
§ Menschen vernetzt 2,0 Mio. Swipes
(=)
- 69 Mio. 197,6 Mio.
Nachrichten versendet gesendete E-Mails
() ©)
5.000 J ~ 500 Stunden
Downloads Videos hochgeladen

Quelle: Lori Lewis via AllAccess

@O statista %a




1# wie vorgenhen?




Die eigene Internetseite datenschutzkonform, fair gestalten i KERN der Informationen!

@)
28.000 streamende B 2,0 Mio. Views
Abonnent:innen

- C O & wemingcom s x pOBE»O®
DR A MC 4 dmeistr @ Opl S HekEweso [l 0SVO %) proAmo AV e TiSCreck I Webbkos @ Awss [ osoreg [ 3 beaOn i BECGcom 2 comp % TEZATDN o 18 Stchw E

=i | Opsnimn? o QO \ &/

1,6 Mio.
695.000 US-Dollar Umsatz

§ Stories geteilt
{in) —O0—
= 9.132 2,0 Mio. Swipes
% Menschen vernetzt bt s Kudan s o 22 e m
— (o) =
S\t 197,6 Mio.
Nachrichten versendet| gesendete E-Mails
o o
g —— 500 Stunden
5.000 — Videos hochgeladen
Downloads




# Wie wir prufen:

Tools:
http://requestmap.webperf.tools/

https://webbkoll.dataskydd.net/en/
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https://linc.cnil.fr/cookieviz-2-new-features-observe-hidden-web-practices

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/



http://requestmap.webperf.tools/
https://webbkoll.dataskydd.net/en/
https://linc.cnil.fr/cookieviz-2-new-features-observe-hidden-web-practices
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Www.werning.com

webbkoll | .net  News About FAQ & English

Results for www.werning.com

HTTPS by default: v Yes
Content Security Policy: v Good policy

Referrer Policy: v Referrers not leaked

Cookies: 0

Third-party requests: 3 requests to 3 unique hosts

IP address: 185.237.65.209teckwo -

Third-party requests

3 requests (3 secure, 0 insecure) to 3 unique hosts.

A third-party request is a request to a domain that's not werning.com or one of its subdomains.

Host Classification

cleadlab.click

tleadlab.click

www.tw-app.de 0:406:1bd

example.com

@ Check again
© 2023-01-20 07:34:56 Etc/UTC

Checked URL: http://werning.com
Final URL: https://www.werning.com/

URLs
B show (1)
B show (1)

B show (1)




Quartalszahlen

Nutzer-Wachstum bel
Facebook stockt - Aktie
bricht ein

SEO SEA UND PERFORMANCE [RIN0) W) (]

Ende einer Ara

Schluss mit Google+: So lauft die Einstellung

ab

Www.werning.com

Lieber Nutzer,

StudiVZ und MeinVZ wurden zum 31.03.22 geschlossen und alle Nutzerdaten werden geléscht. Wir bedanken uns nach 16 Jahren
bei allen Nutzern fur ihre Treue.
Falls es zukinftig Neuigkeiten gibt, findet ihr diese im VZ-Blog.

Euer VZ-Team
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The Martech 5000

Total Solutions 8,000
Advertising & Promotion 922
Content & Experience 1936

Social & Relationships 1969

Commerce & Sales 1314
Data 1258
Management 601

Access all the data of this landscape &
more at martech5000.com

2019

7.040 solutions

2018

6.829 solutions

2017

5.381 solutions

2016

3.874 solutions

2015

1.876 solutions.

2014

947 solutions

(

Copyright €

) 2020 Marketing Technology Media, LLC. See https://chiefmartec.com/2020/04/marketing-

April 2020
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www.werning.com

2 .
& Profil

Barilla o ® | —
@® Barilla ltalia =

8 offentliche Playlist

FOLGEN

ﬁffentliche Playlists ALLES ANZEIGEN

Sixt, 25

<. N"" i A - L L .: |
gwwun - T ; ]]MINUTI ~
SPAGHETTI N5 AFsiNes IR PENNE RIGATEN.73

Mixtape Spaghe... Boom Bap Fusilli Moody Day Ling... Pleasant Melanc...

18.642 8.88 7.633 Follower*innen 3.611 Follower*innen
Follower*innen Follower*innen
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In der Abwagung und Umsetzung bertcksichtigen wir hierbei insbesondere:

A Keine exklusiven Informationen in den sozialen Netzwerken und Plattformen,
sondern rein eine Information Uber Beitrage und Veranstaltungen auf unserer
eigenen Internetseite.

A Keine Bewerbung und Bekanntmachung unserer Prasenzen auRerhalb der
jeweiligen Netzwerke/Plattformen T also kein explizites Anwerben von Nutzern
die nicht den Nutzungsbedingungen zugestimmt haben.

A Keine Plugins oder Einbindungen von Scripten der Anbieter.

A RegelmaRige Evaluierung der Prasenzen in den sozialen
Netzwerken/Plattformen und Risikobewertungen.
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Netzwerke

A Was darf / soll in dem jeweiligen Netzwerk gepostet werden?
A Wer ist verantwortlich i in welchem Rahmen?

A Loschen von Informationen!

A Keine exklusiven Informationen im Netzwerk.

A Keine Datenweitergaben (Uploads, Plugins)
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Messenger

A Datenschutzkonforme (alternativen) Anbieten
A Selbstschutz!
A Auch Messenger sind Veroffentlichungen (bspw. Fotos)
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# SEA




Google Ad Grants Jetzt starten  Hilfe Mehr Angebote fiir Nonprofit-Organisationen ansehen

https://www.google.de/grants/
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Mit Google Ad Grants konnen
Nonprofit-Organisationen einfach
und erfolgreich auf ihre Anliegen
aufmerksam machen




#faires Internetmarketing i Auswertung von Kampagnen

Thomas Wernin
4 GoogleAds | yeming Alle Kampagnen

Anzeigengruppen
Ubersicht e

Empfehlungen Y Anzeigengruppenstatus: Alle  FILTER HINZUFUGEN

Informationen zum

Verbraucherverhalt O e Anzeigengruppe Kampagne
§ en
2
c D Datenschutzbeauftragter B /su /de
g » Kampagnen
% ~ Anzeigengruppen U -m_45_DE g /PC_Tablet
I Anzeigengruppen O _unbekannt g /PC_Tablet
Auktionsdaten O -m_45_DE g /Smartphone
: _unbekannt g /Smartphone
] Anze!gen und D
’ Erweiterungen
] _w_45_DE g /Smartphone
» Videos
] _w_45_DE g /PC_Tablet
¢ | andinAananac
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# Off Page




#faires Internetmarketing - Auswertung Suchmaschinenoptimierung

= moewe-datenschutz.de v Leistung ¥ EXPORTIEREN
f  Ubersicht el Suchtyp: Web » J Datum: Letzte 3 Monate 4+ NEU Zuletzt aktualisiert: vor 4 Stunden (@)
~7  Leistung

Q,  URL-Priifung A

d
Index \ j‘\ ‘
|_D Abdeckung

>

c %g Sitemaps 28.02.21 07.03.21 14.03.21 21.03.21 28.03.21 04.04.21 11.04.21 18.04.21 25.04.21 02.05.21 09.05.21
3]
pck & Entfernen
=
=
g Nutzerfreundlichkeit ~ SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE ZEITRAUME
% © Verhalten von Seiten —
(¢) Core Web Vitals
D Haufigste Suchanfragen J Klicks Impressionen Position
Nutzerfreundlichkeit auf Mo...
datenschutz tool 9 471 3,6
Sicherheit & Manuelle v
Maknahmen pia-tool anleitung 5 24 34
Vorherige Tools und v datenschutz software 3 1.199 29
Berichte
dsgvo tool 3 378 21,3
A Links
datenschutz audit software 2 160 16,7

@ Einstellungen

datenschutzmanagement software open source 2 43 10,8




# On Page




#faires Internetmarketing i Auswertung auf der Internetseite

Einsatz von Matomo

Zweck der Verarbeitung

Auf dieser Website wird der Webanalysedienst Matomo (Piwik) eingesetzt. Hierzu werden unter Umstédnden Cookies eingesetzt. Bei
Cockies handelt es sich um kleine Textdateien, die lokal im Zwischenspeicher des Internet-Browsers des Seitenbesuchers gespeichert
werden. Die Cookies ermdglichen unter anderem die Wiedererkennung des Internet-Browsers. Die so0 erhobenen Daten (einschlieBlich

Ihrer pseudonymisierten IP-Adresse) werden auf unseren Servern verarbeitet.
Die durch das Conkie przenaten Informationen im nseldonvimen Mitrzernrofil werden nicht dazi henntzt den Beciucher dieser Website

persdnlich zu |
B wenn Sie mit Berechtigte Interessen sind die Sicherheit und die Prifung von ext. Kanélen der
8 Speicherung u g. Opt-Out-
g 'Izr?rnekriecggﬂgf NICHT die Werbung fir/mit den Daten sesehung
% Sie kénnen sid- : S re e Detreiber der

Website die Erfassung und Analyse verschledener StatIStISChEF Daten zu ermdglichen. Wenn Sie SICh dagegen EntschE|den madchten,
entfernen Sie den folgenden Haken, um den Matomo-Deaktivierungs-Cookie in Threm Browser abzulegen.

Deaktivierung durchgefiihrt! Thre Besuche auf dieser Webseite werden von der
Webanalyse nicht mehr erfasst. Bitte beachten 5Sie, dass auch der Matomo-Deaktivierungs-
Cookie dieser Webseite geldscht wird, wenn Sie die in Threm Browser abgelegten Cookies
entfernen. Aullerdem miissen Sie, wenn Sie einen anderen Computer oder einen anderen
Webbrowser verwenden, die Deaktivierungsprozedur nochmals absolvieren.

IThr Besuch dieser Webseite wird aktuell von der Matomo Webanalyse nicht
erfasst. Diese Checkbox aktivieren fiir Opt-In.




o C @ https://matomo.org w % @ @3 a

M\ MALtOMO WhyMatomo? v Productv On-Premise v Pricing Community v+ Resources v Q  [REAELEeEG:Ez

A web analytics revolution has begun ...

Take back control with Matomo Analytics — a powerful web analytics platform that gives

you and your business 100% data ownership and user privacy protection.

& Start Cloud 30 Day Trial = Install On-Premise Free

>> Compare hosting options
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#faires Internetmarketing T Auswertung auf der Internetseite @ohne Cookies/Wiedererkennung

ff--»<l-- Matomo -->
<script type="text/javascript">
var _paq = window. paq || [];
/% tracker methods like "setCustomDimension™ should be called before "trackPageView" */
_paq.push{["disableCookies"]);
_paq.push{[ "trackPageView']);
_paq.push{[ "enableLinkTracking']);
{function{) {
var u="https://www.werning.com/piwik/";
_paq.push([ 'setTrackerUrl’, u+'matomo.php’']);
_paq.push([ 'setSiteld’', '1°]);
var d=document, g=d.createElement(’'script’'), s=d.getElementsByTagName(' 'script')[@];
g.type="text/javascript'; g.async=true; g.defer=true; g.src=u+'matomo.js’; s.parentNode.insertBefore(g,s);
0
<fscripts»
<!-- End Matomo Code -->
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#faires Internetmarketing i Auswertung auf der Internetseite

Seiten
SEITEN-URL SEITENANSICHTEN T ANE e ABSPRUNGSRATE
internetwerbung 1.334 1.061 83 %
artikel 542 4380 85 %
internetwerbung-google-ads-bing-ads-facebook-ads-e... 352 289 82 %
:
g’ dex 297 235 49 %
=
(]
% todobox-blau 197 162 83 %
internetwerbung 103 a7 75 %
externer-datenschutzbeauftragter 150 76 61 %
ueber-uns-das-team-von-werni NN N SN A S anzuzeigen oder zu verbergen. o4 %
datenschutzerklaerung 73 %
veranstaltungen 61 43 69 %

hilfe-service 4f 39 50 9%
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Fr., 1. Jan. Mi., 10. Marz Mo., 17. Mai Sa., 24. Juli Do., 30. Sept.
Ubersicht
Anmeldung
Besuchsdauer60
Rueckruf '|| ‘ 2.919 Konversionen " ' 12,17 % Gesamtkonversionsrate (Besuche, bei denen ein Ziel
: ' erreicht wurde)
Kontakt
Besuchsdauer20

Ziele verwalten

Ziel Anmeldung

€  Marketplace

... .. 109 Konversionen, 101 Besuche LL_u 0,45 % Konversionsrate
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Ziel Besuchsdauer60

| ___ 2.624 Konversionen MWJ&M 11,81 % Konversionsrate

Ziel Rueckruf

J_ 33 Konversionen, 32 Besuche h 0,14 % Konversionsrate




IS
o
<
o
c
E
)
=

Dashboard

Besucher

Verhalten

Akquisition

Ubersicht

Alle Kanile

Suchmaschinen und
Suchbegriffe

Websites

Soziale Netzwerke

Kanaltypen

KANALTYP +

Websites
Suchmaschinen
Sorziale Netzwerke
Kampagnen

Direkte Zugriffe

BESUCHE

226

3.885

1.308

3.514

2.704

AKTIONEN

1.011

5.475

1.861

4,555

16.464

AKTIONEN
PRO BESUCH

4.5

1.4

14

1.3

6.1

DURCHSCHNITTSZEIT
AUF DER WEBSITE

11 Minuten 4s

43 Sek.

53 Sek.

30 Sek.

2 Minuten 39s



IS
o
<
o
c
E
)
=

C ® Datei | M:/tagGenerator.html

Step 1: Fill in the fields below. Website URL and Campaign name are required fields.
Website URL (required)

e.g. http://example org/offer html

Campaign name (required)

XX-frelerPlatzhalter-XX v
XX-reierPlatzhalter-xXX

DatenschutzCoaching

Webinar I
DatensicherheitBlog

ExternerDatenschutz

Termine

Campaign source
[ XX-freierPlatzhalter-XX v

Campaign medium
[ XX-freierPlatzhalter-XX v

Campaign content
| XX-freierPlatzhalter-XX |

Beschreibung welche Kampagne oder Werbernittel genutzt werden; Bspw. Ads45w oder BannerSonmmer]

Campaign ID

(optional) This parameter is used to track a Campaign ID: a unique identifier for the campaign consisting of at most 100 numbers,
letters or symbols. (requires our Marketing Campaigns Reporting plugin)

Campaign group

(optional) This parameter is used to track a Campaign Group to identify a group or audience: an identifier which can be a number
of any string of data up to 255 characters. (requires our Marketing Campaigns Reporting plugin and Matomo 4)

Campaign placement

(optional) This parameter is used to track a Campaign Placement (or Campaign Position): an identifier which can be a number or
any string of data up to 100 characters. (requires our Marketing Campaigns Reporting plugin and Matomo 4}

Step 2
Generate URL | | Clear ‘




#faires Internetmarketing i Auswertung von Kampagnen

Thomas Wernin
4 GoogleAds | yeming Alle Kampagnen

Anzeigengruppen
Ubersicht e

Empfehlungen Y Anzeigengruppenstatus: Alle  FILTER HINZUFUGEN

Informationen zum

Verbraucherverhalt O e Anzeigengruppe Kampagne
§ en
2
c D Datenschutzbeauftragter B /su /de
g » Kampagnen
% ~ Anzeigengruppen U -m_45_DE g /PC_Tablet
I Anzeigengruppen O _unbekannt g /PC_Tablet
Auktionsdaten O -m_45_DE g /Smartphone
: _unbekannt g /Smartphone
] Anze!gen und D
’ Erweiterungen
] _w_45_DE g /Smartphone
» Videos
] _w_45_DE g /PC_Tablet
¢ | andinAananac




#faires Internetmarketing i Ziele

Q - o—— VON mEE & DAUER>60 A

Kampagne Herkunftsseite - Medium Kampagneninhalte
AKTIONEN AKTIONEN
HERKUMFTSSEITE - MEDIUM ¥ BESUCHE AKTIONEN PRO KAMPAGMNENINHALT * BESUCHE AKTIONEN PRO
BESUCH BESUCH
=
o
% twitter - beitrag 122 435 3,6 socialmediasprechstunde 18%4 24 6
c
c L .
o googleads - cpc a7 249 37 seiwietim_20jahre 84 % 19 68 3.6
=
§ facebook - beitrag 18 75 4.2 seiwietim 50,9 % 115 414 3.6
linkedin - beitrag 15 99 6,6 followerpower 5% 8 45 5.6
twitter - tweet a 45 5,6 fairesinternetmarketingwebinar 4% 9 31 34
email - beitrag 6 24 4 datenschutzbeauftragter 09% 2 g8 4
linkedin - cpc 4 17 4,3 beitragtom 22%5 15 3
hsg - referal 2 5 25 beitragschulung 1.8% 4 23 58
facebook - cpc 1 2 2 beitragpruefunginternetseite 04%1 ] &

linkedinads - cpc 1 6 6 beitragpflichtinformation 1,8% 4 18 45




KW1 Kw2

Besonderheiten (Werbung, Presse, HSG
TV)

Gesamtzugriffe 538 362
=60 Sekunden 42 54
>20 Sekunden

Anmeldung
Riuckruf/Kontaktf
Durschn. Position GSC Gesamt 37.1 33.3
Relevante Durschn. Position GSC
"Datenschutzbe"(Suchanfrage) 47 48,2
Relevante Durschn. Position GSC
"externer Datenschutzbeauftragter”
' (Suchanfrage) 36,4 38
Sistrix "externer
i |Datenschutzbeauftragter" 35 38
- Sichtbarkeit Sistrix (maobil) 0.01 0.0095
i | Sichtbarkeit Sistrix (Desktop) 0.0108 0.0093
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"|LL Gesamtzugriffe

i LL Interessant

I 'LL Kunden

LL ohne Interessant und Kunden

' 'Suchmaschinen 207 223
. direkte 75 m
- Verweise 2 3
. Google Ads 236 14
i |[FB Ads
" FB Beitr 7 4
i l[gmb
I LinkedIn Ads
I [LinkedIn Beitr

Twitter Ads

| Twitter Beitr
. Bing Ads




Besuchsdauer ext. DSB

12345678 9510111213141516171819202122232425262728293031323334353637383940414243444546474849505152

w60 Sekunden  ss:-20 Sekunden

Conversions

-
* ®
E -
(@]
> )
o -
= I I
= 0 . L . AL | S N ] d o Jj [ ‘-l [ 0
E 12345678 910111213141516171819202122232425262728293031323334353637383940414243444546474849505152 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52
;_ m Anmeldung  ® Rickruf/Kontaktf — Relevante Durschn. Position GSC "externer Datenschutzbeauftragter” (Suchanfrage) w—Sistrix "externer Datenschutzbeauftragter”
% gesamte Zugriffe pot. Wunschkunden
L____J 3
Bing Ads
-«
' Twitter Beitr
-
W Twitter Ads
- LinkedIn Beitr -
m Linkedin Ads -
- gmb [
FB Beitr -
L
& HFB Ads -
Google Ads
. -
- W Verweise A
direkte o
12 3 4 5 6 7 8 9% 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52
0 m Suchmaschinen

12345678 910111213141516171819202122232425262728293031323334353637383940414243444546474849505152 LLInteressant ~ mLL Kunden LL ohne Interessant und Kunden




Www.werning.com

-0l

Besuchsdauer ext. DSB

| M Welche Kanéle (Zeit/Geld) haben sich gelohnt?

12345678 910111213141516171819202122232

=50 Sekun

o Welche Aktionen haben zu einem Peak gefuhrt?

| Welche MalRhahmen haben SEO unterstiitzt?
I [ . 1L I.I [

12345678 9510111213141516171819202122232¢

B

o

Welche Ziele wurden erreicht?

gesar

Keine Einwilligung
M Keine Weitergabe von Daten an Dritte
> .
’ \ A Keine personenbezogene Daten

A

nnnnnnnnnnnnn

W

34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

= Sistrix "externer Datenschutzbeauftragter”

A

34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 4b 47 48 49 50 51 52

12345678 910111213141516171819202122232425262728293031323334353637383940414243444546474849505152 LL Interessan t  mLLKunden LL ohne Interessant und Kunden
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